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FUSAD

UMA GIGANTE NO
VAREJO VIRTUAL

Concentracdo a vista no mercado brasi-
leiro de vendas pela internet. America-
nas.com e Submarino, os dois maiores
sites de comércio on-line do Pais, anun-
ciaram na quinta-feira 23 a intencdo de
fundir as operacdes. A rede varejista Lo-
jas Americanas, controladora integral da
Americanas.com e principal acionista do
Shoptime.com (que também vende pela
tevé), serd dona de 53,25% do capital da
nova companhia, que vai se chamar
B2W Companhia Global de Varejo.

Falta a aprovacio dos acionistas do
Submarino, a quem serd proposta uma
redugio de capital com distribuigio de
até 500 milhdes de reais em dividen-
dos. A soma do faturamento das duas
companhias nos primeiros nove meses
de 2006 chegou a 1,56 bilhdo de reais
(sendo 1 bilhdo da Americanas.com).
De acordo com a consultoria Forrester
Research; o varejo on-line movimentou
2.8 bilhoes de reais em 2005.-43

PESQUISA

A ETICA NA VIDA
DO CONSUMIDOR

A pesquisa “Monitor de Reputacdo Em-
presarial 2006", que acaba de ser di-
vulgada pela Market Analysis, mostra
que 43% dos consumidores acreditam
ser muito relevantes as politicas de
responsabilidade social na imagem
corporativa das empresas. Em segun-
do lugar, com 26%, os entrevistados
destacaram a qualidade dos produ-
tos/servigos e a imagem na midia. Para

24%, os aspectos relacionados a satide
financeira da companhia e a contribui-
¢do para a econoimia e a geragao de em-
pregos no Pais. Também influenciam os
consumidores o tipo de propaganda e a
disponibilidade do produto, que so-
marn 7% das citagoes. “A multiplicacao
de empresas que reivindicam atuacdo
social e ambiental faz com que os clien-
tes fiquem mais atentos a esses crité-
rios para decidir se uma marca merece
respeito”, avalia Favian Echegaray, dire-
tor-geral da Market Analysis.

A responsabilidade social, cada vez
mais importante para os consumidores,
também é muito valorizada nos negocios,
como apontoun a pesquisa CartaCapital/
TNS InterScience, divulgada na edicao
especial As Empresas Mais Admiradas no
Brasil, nas bancas. -pp

FUMD

PARA QUEIMAR
A INFORMALIDADE

0 Brasil deve sediar, no segundo semes-
tre de 2007, um semindrio internacio-
nal de combate ao mercado informal de
cigarros. A agenda do evento estd em
discussio na Cimara Setorial da Cadeia
Produtiva do Fumo, ligada ao Ministério
da Agricultura, a partir de uma sugestao
do Sindicato da Industria do Fumo de
Sdo Paulo (Sindifumo-SP). Mais do que
o objetivo expresso no tema, a entidade
pretende, ao propor o encontro, afastar
o estigma de sonegadores que ainda
acompanha os pequenos fabricantes. “O
semindrio serd uma boa oportunidade
de mostrar que a informalidade nao co-
megou por iniciativa das empresas bra-
sileiras”, afirma o presidente do Sindifu-
mo-SP, José Henrique Nunes Barreto.
Segundo o executivo, que comanda a
Cibahia Tabacos Especiais e € socio da
fabricante de charutos baiana Menendez
Amerino, o mercado ilegal forca para
baixo os pre¢os formais e prejudica toda
a cadeia de produgdo do Pais. “Isso mar-
ginaliza as empresas e favorece os gran-
des grupos que reinam no setor”, diz Bar-
reto, Ele argumenta que, como os impos-
tos sobre o cigarro sdo fixos, quem ven-
de mais barato arca com uma carga tri-
butdria proporcionalmente maior. - A




