discussao nacional sobre a resolugdo das comple-

xas questdes presentes na estrutura social brasilei-

ra e o seu desenvolvimento em bases sustentdveis
tem destacado, entre outras nogoes, as de corresponsa-
bilidade e complementaridade entre as agbes realizadas
pelos diversos setores atuantes no campo social.

No caso da cidade do Rio de Janeiro e sua conquista
para sediar as Olimpiadas de 2016, faz-se necessario que
o0s agentes de transformacéo atuem de forma ativa, pois
isso representa desenvolvimento para a cidade e para
0 pais, com a transformagdo social, esportiva, urbana e
econdmica e, consequentemente, a geracio de saldos
positivos em todo o Brasil.

A pesquisa Cidades e Mudangas Climadticas, de au-
toria da Market Analysis em parceria com o Conselho
Empresarial Brasileiro de Desenvolvimento Sustentdvel
(CEBDS), ouviu o publico em geral para avaliar quem
sdo os principais agentes de transformacéo nos quais
os cariocas confiam e o que esperam de cada um.

Quando questionados sobre o nivel de confianca
(em uma escala de 0 a 100) em algumas das institui-
¢oes do Rio de Janeiro, no sentido de atuarem em be-
neficio da cidade e da maioria dos cariocas, a midia
e a imprensa local apareceram na primeira posigao,

com 55 pontos, seguidas pelas ONGs, com 54 pontos,
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empresas nacionais do Rio, com 52 pontos, e multi-
nacionais do Rio, com 48 pontos. O governo estadual
aparece na quinta posicédo, com 45 pontos e, na ultima,
a preleitura, com 44.

0s dados da pesquisa fortalecem a nogao dos meios
de comunicagio como o quarto poder - o papel do jor-
nalista como agente conciliador, gerador e modificador
de contextos mediante seu potencial de transtormacio,
que pode criar melhorias para a sociedade.

E fundamental analisar o grau de confianga dos
cariocas em relacdo aos diferentes agentes sociais (go-
verno, empresas, individuos e ONGs) e eslabelecer a sua
relagdo com alguns dos principais problemas socioam-
bientais enfrentados atualmente, levando-se em con-
sideracdo os quesitos credibilidade e responsabilidade
para definir qual papel deve ser desempenhado por
cada agente.

Quem deveria ser responsdvel pela resolucdo dos pro-
blemas que o Rio de Janeiro enfrenta? Quem tem credibili-
dade para resolvé-los?

O governo é visto como o grande protagonista da
sociedade em busca de solugdes para os problemas so-
cioambientais, Apenas em relagdo as mudangas climd-
ticas e ao lixo e sujeira nas ruas, os individuos sdo vistos

como mais responsdveis. Mesmo nesses problemas, o



governo ¢ o agente de maior credibilidade para encon-
trar a solugio.

As empresas sio protagonistas na resolugéo princi-
palmente das questdes associadas i energia e blecautes,
além do abastecimento de dgua. Também possuem res-
ponsabilidade e elevada credibilidade na resolugéo das
questdes dos transportes, da poluigao ambiental e das
mudangas climdticas. Nas 1iltimas décadas, sobretudo
em 1990, assiste-se & proliferacéio de agoes de empresas
privadas para a resolugdo de problemas sociais e re-
lativos & infraestrutura urbana das cid ades, o que, até
muito recentemente, era de responsabilidade da admi-
nistra¢éo puiblica municipal.

As ONGs sdo consideradas autoridade na resolu-
¢do das mudangas climdticas, da poluigdo ambiental,
do aumento do poder das multinacionais e na melho-
ria da educagdo. Isso revela sua importéncia, ji que,
para os cariocas, as mudancas climdticas sio um
problema real e mais da metade da populacio estd

alarmada com a questio. A grande maioria acredita
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que sdo necessérias medidas urgentes no combate ao
aquecimento global. Apesar de nio possuirem respon-
sabilidade elevada, tém credibilidade para atuar na di-
minuigio da violéncia,

Os cariocas pensam que os individuos sio protago-
nistas na busca por solugdes para as mudangas climd-
ticas, poluigdo ambiental e questédo do lixo. H4, assim,
uma percepedo de maior responsabi lizagdo individual
a partir da ideia de que cada cidadio pode fazer mais
quando se trata de temas ambientais,

A educagio ambiental é fundamental na resolugio
desses problemas, pois incentiva os cidadios a conhe-
cerem e fazerem sua parte: evitar desperdicio de 4gua,
luz e consumos desnecessarios (reduzir, reusar e reci-
clar), fazer coleta seletiva, adquirir produtos de empre-
sas preocupadas com o meio ambiente, cobrar para que
autoridades competentes apliquem a lei, tratem o lixo e
0 esgoto de forma correta, protejam dreas naturais, fa-
¢am um planejamento da utilizagio do solo, incentivem

a reciclagem, entre outros,
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