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Precos voltama
subir no campo
em Sao Paulo B10

Expectativade
novos aportes na
areadecaféBll

Agronegoaos

Sustentabilidade Segundo Market Analysis, em grandes
cidades 17,3% dizem adquirir esse género de produto

Levantamento revela
potencial para maior
consumo de organicos

Alda do Amaral Rocha
DeSao Paulo

Pesquisa inédita da Market
Analysis mostra que 17,3% dos
brasileiros que residem em gran-
des cidades se dizem consumi-
dores regulares de produtos or-
ganicos. Pela primeira vez o tema
“consumo de organicos” foi in-
cluido no levantamento anual
sobre sustentabilidade ambien-
tal e social, Monitor de Responsa-
bilidade Social Corporativa, rea-
lizado pelo instituto desde 2001.

Conforme a pesquisa, um em
cada seis consultados nos nove
maiores centros do pais—Sao Pau-
lo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte,
Recife, Salvador, Porto Alegre, Cu-
ritiba, Goiania e Brasilia — disse
adquirir produtos organicos de
uma a cinco vezes por semana.

O diretor da Market Analysis, Fa-
bian Echegaray, admite que o re-
sultado ficou acima do imaginado.
“Fol uma surpresa porque sempre
se acreditou que [o consumo de or-
ganicos| eraum nicho”, comenta.

E preciso ponderar, no entan-
to, que o resultado se refere as

“ consumidoras de produtos orga-
nicos, explica Echegaray. Elas
tém a percep¢ao de que sao con-
sumidoras de organicos, mas
nao necessariamente estao com-
prando itens produzidos de for-
ma organica, isto & em que nao

ha a utilizag¢do de agrotoxicos e
produtos quimicos, e que sejam
certificados porisso. Essa percep-
¢io do consumidor, segundo
Echegaray, vem da categoria do
produto, de sua apresentacio e
localiza¢do nas géndolas.

A mesma pesquisa comparou
o percentual dos que se disse-
ram consumidores de organicos
e os que conseguiram identificar
um selo de certificacdo de pro-
duto orgénico. Enquanto os pri-
meiros chegam a 17,3%, apenas
6% conseguiram identificar um
selo de organico.

Para Echegaray, o resultado da
pesquisa mostra que ha muito
mais abertura e disposicio de
comprar esse tipo de produto
por parte do consumidor final do
que se imaginava. “O consumi-
dor manifesta receptividade, o
que indica um potencial de de-
manda”, avalia. “Existe espaco
para este mercado crescer e dei-
xar de ser nicho”, acrescenta.

Além disso, o resultado tam-
bém traz um outra interpretacao:
o0 varejo precisa ser mais transpa-
rente em relacio ao que esta ofe-
recendo, funcionar como uma
plataforma de orientagao ao con-
sumidor, defende o executivo. “E
0 varejo precisa ser mais agressi-
vo na apresentac¢ao do produto se
quer associar a sua marca a sus-
tentabilidade”, acrescenta.

A pesquisa da Market Analysis

ndo teve questoes relacionadas a
prego, ponto delicado quando se
trata de organicos, tradicional-
mente bem mais caros do que os
produtos cultivados de forma
convencional. De qualquer for-
ma, lembrou Fabian Echaragay,
levantamentos anteriores ja in-
dicaram que os consumidores es-
tao dispostos a pagar um pouco
mais por produtos que apresen-
tem algum beneficio em relagao
a sustentabilidade.

O levantamento mostrou tam-
bém que a maioria dos entrevis-
tados diz comprar produtos or-
ganicos apenas umavez na sema-
na. Além disso, cada vez mais, os
consumidores adquirem esse ti-
po de produto em grandes redes
de varejo. “Tradicionalmente, as
compras de organicos ocorriam
nas feiras ecologicas ou de rua se-
manais ou lojas especializadas”,
comenta Echegaray. Esse quadro
mudou. Segundo a pesquisa, 77%
dos que dizem adquirir organi-
cos o fazem em supermercados.

De acordo com levantamento
o IBGE, 90 mil estabelecimentos
praticam agricultura organica
no Brasil, 2% do total existente.

A pesquisa Monitor de Res-
ponsabilidade Social Corporati-
va 2009 da Market Analysis ouviu
802 pessoas entre 18 e 69 anosre-
sidentes nas nove cidades. Tem
margem de erro de mais ou me-
nos 3,5 pontos percentuais.




