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Empresas

Industria

Farmacéutica Setor prevé investimento global de R$ 2,25 bilhdes em 2006

Laboratorio investe mais em,

)

marketing que em pesquisa |

André Vieira
De S3o Paulo

A inddstria farmacéutica brasi-
leira planeja investir trés vezes
mais em marketing e publicidade
do que em pesquisa e desenvolvi-
mento (P&D) em 2006. Os dados
fazem parte de levantamento da
Federacio Brasileira da Indiistria
Farmacéutica (Febrafarma) com
53 laboratdrios nacionais e estran-
geiros que representam 78% das
vendas de medicamentos.

Os investimentos para este ano
em marketing e publicidade so-
mam R$ 979 milhées enquanto
08 gastos previstos para PAD che-
gam a R$ 302,4 milhoes em 2006.
A expectativa € que a indistria

invista um total de R$ 2,25 bi-
lhées, segundo a Febrafarma.

Os gastos a serem realizados pe-
los laboratdrios em marketing e
publicidade superam todas as pre-
visdes le investimentos em outras

15, como a ampliagao e moder-
I - wcdo de fibricas (R$ 716,4 mi-
I :s) e o lancamento de novos
produtos (RS 181,5 milhdes), de
acordo com o trabalho.

Em 2005, a Febrafarma divul-
gou previsao, com amostragem de
44 empresas, que apontava que a
indistria  -esperava  investir
R§ 845,1 milhdes no ano passado.
Ma compara¢do com as 26 empre-
545 (I1e ApArecem nas pesquisas de
2005 e 2006, a previsio de investi-
mentos salta 50%, de RS 682 mi-

Para lideres de opiniao,
imagem € preocupante

ﬂa'Sﬁn Paulo

Uma pesquisa realizada por
uma consultoria independente
com diversos grupos mostrou que
aimagem daindiistria farmacéuti-

ca brasileira & preocupante junto

aos formadores de opiniao.

Segundo a pesquisa da Mar-
ket Analysis, 37% dos lideres de
opinido, que incluem académi-
cos, politicos, investidores, edi-
tores de revistas de saiide, entre
outros profissionais, avaliam co-
yruim ou piéssima a imagem
% laboratdrios. Entre os médi-
o nimero cai para 113,

“Os médicos, que possuem um
conhecimento mais proximo da
realidade das empresas, pos-
suem um comportamento mais
benevolente com os laborato-
rios", disse o responsivel pela
pesquisa, Fabiin Echegaray.

O trabalho, que ouviu 400 con-
sumidores, 115 formadores de
opinido e 55 médicos nos dltimos
meses de 2005, foi apresentado em
fevereiro em Nova York num even-
todestinado a pesquisadores.

A pesquisa revelou que os mé-
dicos concordam mais sobre as
justificativas pelos quais a in-
distria cobra mais caro para ga-

lhies para RS 1,02 bilhao.

O presidente-executivo da Fe-
brafarma, Cire Mortella, disse
que as empresas, depois da esta-
bilidade da economia mesmo
diante das turbuléncias politicas
e da recuperacio da rentabilida-
de com o recuo do cimbio em
2006, estio preocupadas em cres-
cer. "Agora € a hora de investir.”

Ele justificou que os gastos mais
altos em publicidade e marketing
se dio porque a indiistria farma-
céutica brasileira se caracteriza pe-
la baixa consolidagio, fendmeno
que vem mudando nos dltimos
tempos. “Elas vio investir mais em
marketing para educar médicos e
treinar equipes e forcas de vendas
para conquistar mercado”, disse,

Mortella considerou, contudo,
que o gasto em PED, que corres-
ponde a 13% do volume total de in- ©
vestimentos, representa um volu- |
me mais alto do que historicamen- |
te ji verificado. "Em anos passados
[infcio dos anos 50), os gastos repre- §
sentavam 05% do faturamento®,
disse. "0 investimento em inova- g
a0 € anatureza desta inddstria” ¢

Ele afirmou que nio di para
comparar os gastos em P&D que j
ocorremn nos EUA como o indice |
no Brasil. “Nos EUA, se investe mui- |
to em pesquisa para o mundo in-
teiro”, disse. Mortella declarou que |
o maior investimento em P&D |
obriga a indistria farmacéutica a
apresentar maior rentahbilidade na |
comparagio com outros setores,
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rantir novos medicamentos do
que os consumidores e os lideres
de opiniio. Tanto o piblico em
geral como os lideres de opi-
nido, por outro lado, pedem
uma intervencio estatal maior
do que os médicos para permitir
que a populacio tenha acesso
mais ficil aos remédios.

“0s lideres de opinido avaliam
muito mal a inddstria por en-
tenderem que ela faz muito
pouco em termos de responsabi-
lidade social®, disse o pesquisa--
dor. “Eles acham que a indiistria
deveria se engajar melhor ou-
vindo a sociedade e ndo apenas
os médicos”, afirmou {AV)



